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These guidelines present the new signature  

"ENJOY IT'S FROM EUROPE" (composed of a graphic 

stamp and a thematic guideline) to be used on all 

promotional campaigns that have been  

co-financed by the EU.

The guidelines explain to beneficiaries how to use the 

signature (graphic stamp and thematic baseline) as well 

as the mandatory EU emblem and accompanying text.

The new signature "ENJOY IT'S FROM EUROPE" is 

not intended to replace the EU emblem and the 

accompanying line. Both elements (signature and 

separate EU emblem with accompanying text) must be 

visible on all communication material produced as part 

of a co-financed promotional programme.

The new logo "ENJOY IT'S FROM EUROPE" can be used 

either in the form of a signature, accompanied by the 

thematic baseline, or in the form of the stamp, without 

thematic  baseline.

THE EUROPEAN UNION SUPPORTS 
CAMPAIGNS THAT PROMOTE RESPECT 

FOR THE ENVIRONMENT

Nu ruller Green Cities

Med en skarp strategi og en klar kernefortælling i bagagen er 
Green Cities projektet nu for alvor begyndt at rulle.

En konference om grønnere byer på Christiansborg er timet og tilrettelagt. 
Hjemmesiden kører – og forleden gik Green Cities Facebook siden i luften. 

- Med vores tilstedeværelse på de sociale medier får vi mulighed for at nå 
ud til mange og blive en del af den offentlige samtale, hvor vi drøfter og 
belyser behovet for at få flere grønne områder byerne, siger Henning 
Roed, formand, Danske Planteskoler.
- I Green Cities projektet vil vi arbejde på at skabe en bevægelse sammen 
med mennesker og opinionsdannere som tror på, at udviklingen af mere 
bynatur er en væsentlig del af løsningen på mange af vores udfordringer i 
forhold til blandt andet klima og livsstil, pointerer Henning Roed, og udtryk-
ker stor tilfredshed med, at det er lykkedes at få arrangeret en konference 
om grønnere byer på Christiansborg.

Dialog med politikere
- Ved konferencen får vi en fantastisk mulighed for at komme i direkte 
dialog med nogle af de politikere, der er med til at lovgive om byudvikling, 
siger Henning Roed, der også ser frem til at høre de fagprofessionelle 
indlæg ved konferencen 9. januar. 
- Vi skal gøre os mest muligt synlige – og vi skal i dialog med politikere og 
opinionsdannere. Men vi har samtidig et prioriteret mål om også at nå ud til 
den brede befolkning med vores budskab og arbejde for grønnere byer. 
- Hvis vi lykkedes med at få skabt en bevægelse – et pres nedefra – vil 
politikerne formentlig blive mere motiverede for at ændre lovgivningen til 
fordel for mere bynatur, mener Henning Roed.

FAKTA
• Program og tilmelding til  

konferencen på    
Christiansborg her 

• Se Facebook 

• Se hjemmesiden her  - der er 
også tilmelding til nyhedsbrev. 

• Læs mere om Green Cities 
projektet her

Hvis du har ideer, artikler eller andet 
der kan understøtte arbejdet med 
Green Cities projektet - kontakt 
projektleder Birte Kennedy, 
info@kennedy-kommunikation.nu
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As explained above, the new signature/stamp does not replace the European n emblem and the 
reference to EU co-financing. 

Beneficiaries of EU funding shall always use the European emblem in their communication to 
acknowledge the support received under EU  programmes. 

Rules for the reproduction of the European emblem are found in the Interinstitutional Style Guide: 
http://publications.europa.eu/code/en/en-5000100.htm

The preferred option to communicate about EU funding is to write “Campaign funded by the 
European Union” or “Campaign co-funded by the European Union”, or "Campaign financed with 
aid from the European Union"  as appropriate and next to the EU emblem on the communication 
material where the EU emblem is used. 

B A S I C  R U L E S 

The minimum height of the EU emblem shall be 1cm. 

The name of the European Union shall always be written in full. 

The typeface to be used in conjunction with the EU emblem can be any of the following: Arial, 
Calibri, Garamond, Trebuchet, Tahoma, Verdana. 

Italic and underlined variations and the use of font effects are not allowed. 

The positioning of the text in relation to the EU em blem is not prescibed in any particular way but 
the text should not interfere with the emblem in any way. 

The font size used should be proportionate to the size of the emblem. 

The colour of the font should be reflex blue (same blue colour as the EU flag), black or white 
depending on the background. 

U S E  O F  T H E  E U  E M B L E M  A N D  A C C O M P A N Y I N G  L I N E

https://dk.thegreencity.eu/wp-content/uploads//2018/11/Konference_Christiansborg.pdf?fbclid=IwAR2zbuNAxpaIBlWb7Xj4BziezORLG1mXl5gAKsBQRIReXF8I4jIACjNvlRM
https://dk.thegreencity.eu
http://da.thegreencity.eu/wp-content/uploads//2018/09/Green-Cities-brochure.pdf
https://www.facebook.com/TheGreencityDK/
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Hjælp gerne med de gode eksempler
Noget af det, der skal bære projektet frem og være med til at skabe 
debat og dialog er, at Green Cities projektet løbende præsenterer 
eksempler på, hvor det er lykkedes godt med at etablere bynatur. Eller 
at projektet frembringer videnskabelig dokumentation på naturs positive 
indvirkning på stress, sundhed, klimaudfordringer med videre. 

- Vi skal have de gode eksempler og dokumentationen frem i vores 
arbejde og i vores kommunikation på både hjemmesiden og de sociale 
medier. Og vi vil være taknemmelige, hvis I kan hjælpe os med det, 
opfordrer Henning Roed.
- Kontakt os gerne, hvis du eller din arbejdsplads har gode erfaringer 
med et grønt projekt, som har gjort en forskel – eller hvis I har kendskab 
til relevante videnskabelige artikler eller anden dokumentation på, at 
flere grønne områder og mere natur i byerne har positiv værdi.

Henning Roed pointerer – at eksempler og best practices skal 
understøtte de fem temaer, der arbejdes ud fra i projektet – nemlig: 
Sundhed, klima, økonomi, biodiversitet og social sammenhængskraft.
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