
Hvordan sikrer vi, at parker, friarealer og grønne byrum  
prioriteres på lige fod med anden arealanvendelse i byen? 

VELKOMMEN TIL
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These guidelines present the new signature  

"ENJOY IT'S FROM EUROPE" (composed of a graphic 

stamp and a thematic guideline) to be used on all 

promotional campaigns that have been  

co-financed by the EU.

The guidelines explain to beneficiaries how to use the 

signature (graphic stamp and thematic baseline) as well 

as the mandatory EU emblem and accompanying text.

The new signature "ENJOY IT'S FROM EUROPE" is 

not intended to replace the EU emblem and the 

accompanying line. Both elements (signature and 

separate EU emblem with accompanying text) must be 

visible on all communication material produced as part 

of a co-financed promotional programme.

The new logo "ENJOY IT'S FROM EUROPE" can be used 

either in the form of a signature, accompanied by the 

thematic baseline, or in the form of the stamp, without 

thematic  baseline.

KONFERENCEN 
SÆT PRIS PÅ BYNATUR
– Hvordan får vi mere?

Christiansborg, Fællessalen, 3. november 2023 

KAN DER MED FORDEL ANVENDES COST-BENEFIT-ANALYSER  
af den økonomiske værdi ved bynatur, inden der tages beslutninger  

om, hvordan de danske byers arealer skal udvikle sig?

HVORDAN FÅR VI DEVELOPERE OG BYGHERRER  
til at indregne bynatur – fremfor primært at fokusere  

på at maksimere de byggede kvadratmeter?

ER VORES PLANLOV GEARET  
til at gøre byerne grønnere?
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PROGRAM

09:30  ANKOMST OG REGISTRERING 
10:00 VELKOMST ved Linea Søgaard-Lidell

11:30 PAUSE og let anretning i foyeren foran Fællessalen

10:15  BIODIVERSITETEN I DET URBANE
 ALEXANDER HOLM, 

 Biolog med speciale i naturbeskyttelse & formidling
Alexander giver et hurtigt overblik over status for naturen i Danmark, og deler de 
mest overordnede detaljer om tilstanden for vores lands biodiversitet. Herefter 
præsenterer han den rolle, som byer kan spille i forhold til netop biodiversiteten. 
Hvordan kan det urbane hæmme eller fremme tilstanden for vores hjemmehørende 
organismer? Kan vi bruge byerne til at stille biodiversiteten bedre, eller kan vi i det 
mindste undgå, at de giver naturen dårligere kår? Og hvordan tænker vi  
biodiversitet og byer sammen?

10:35  GEVINSTER AF GRØNNE OMRÅDER KAN  
 MÅLES I KRONER OG ØRE 
 TOKE EMIL PANDURO,  

 Seniorforsker i miljø-økonomi på Institut for Miljøvidenskab, AU
I forbindelse med planlægningen af vores byer sker det for ofte, at byens parker og 
grønne områder underprioriteres til fordel for anden anvendelse af byens rum med den 
konsekvens, at grønne sammenhængende områder forsvinder fra de oprindelige planer. 
Taberne i denne proces er alle de borgere, der mister eller ikke får muligheden for  
adgang til et grønt område. Der er behov for et redskab, der tydeligt kan  
dokumentere gevinsterne af grønne områder i byerne, så de kan indgå i  
konkurrencen om pladsen på lige fod med andre formål.

10:55  HVORFOR DET ER VIGTIGT AT TÆNKE  
 BYNATUR IND FØRST
 KARIN THUESEN PEDERSEN, 

 Byudviklingsdirektør, COWI
Hvis naturen ikke bliver tænkt ind i byplanlægningen allerede i de første faser, sker det 
ofte, at pladsen bliver brugt til alt muligt andet. Hvis vi derimod kunne tænke bynatur 
med ind allerede i bymodningsfasen – og værdisætte den på lige fod med al ’teknikken’ 
– kunne naturen bidrage både som teknisk infrastruktur og som et æstetisk og rekreativt 
aktiv for byen med positive effekter for både klima og miljø og for sundhed og trivsel.  
I sidste ende ville det også medføre en økonomisk gevinst.

11:15  ER VI GÅET BIODIVERSITETS-AMOK?
  LAILA KILDESGAARD, 

 Stifter af Steder Skaber Folk, klimaledelse og landdistriktsudvikling 
Hvad er det egentlig, der tæller, når vi planlægger at give mere plads til naturen i
bysamfund, og hvordan arbejder kommunerne med politikker på området?
Laila Kildesgaard er en erfaren topleder gennem mere end ti år i den kommunale
sektor – blandt andet som direktør i Kommunernes Landsforening (KL),
kommunaldirektør i Bornholms Regionskommune og direktør i Helsingør Kommune.
Laila har en baggrund som geograf og studerer til landskabsarkitekt. Laila driver i
dag sin egen rådgivningsvirksomhed Steder Skaber Folk.



12:00 VELKOMMEN tilbage

PANELDEBAT – hvor vi drøfter, hvordan vi får prioriteret mere  
bynatur ind i arealplanlægningen af vores byer. 

STÅR ØKONOMISKE INCITAMENTER I VEJEN for, at der  
prioriteres plads til natur i byen?

SKAL KOMMUNERNE I HØJERE GRAD TURDE udfordre  
developerne? 

SKAL DER PÅ LANDSPLAN INDFØRES en grøn norm, som  
skal indarbejdes i alle lokalplaner?

Moderator: Susanne Grunkin, landskabsarkitekt, MDL,  
medlem af Green Cities styregruppen

 LINEA SØGAARD-LIDELL,  
(V) medlem af Folketinget – klimaordfører

SIGURD AGERSNAP,
(SF) medlem af Folketinget - boligordfører 

 OLAV DE LINDE, 
 stifter – byudvikler, entreprenør, Ejendomsselskabet Olav de Linde A/S

 KIRSTEN LUND ANDERSEN,  
 stadsgartner, Aalborg Kommune

 TIM VERMUND ANDERSEN , 
 (S) rådmand Klima- og Miljøforvaltningen, Odense Kommune

12:50  AFRUNDING 

13.00  KAFFE, KAGE – og mulighed for netværk og videndeling i 
foyeren foran Fællessalen

13:30  TAK FOR I DAG



GREEN CITIES EUROPE
13 EU-lande deltager i kampagnen ”Green Cities Europe.” 

Vi finder casestudier om innovative og inspirerende projekter, der viser, hvordan grønnere 
bymiljøer har positiv effekt på borgernes trivsel, biodiversitet, social sammenhængskraft, 
klima og økonomi.

Den danske del af kampagnen er et partnerskab mellem Danske Anlægsgartnere, 
Danske Planteskoler, Danske Landskabsarkitekter, Landskabsrådet og Park- og  
Naturforvalterne.

Green Cities, Denmark har produceret en række publikationer, hvor vi formidler viden, 
giver inspiration og viser best practices i arbejdet for at skabe mere natur og flere parker i 
byerne. 

Green Cities
BYNATUR - en del af løsningen
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Biodiversitet  
i byer 

Klimakamp -
12 løsninger til regn-
vandshåndtering

Grøn Norm 2.0
Dansk udgave

Grøn Norm 2.0
Engelsk udgave

Sæt pris på
bynatur

Følg os på de sociale medier

Thegreencitiesdk
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